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Quoi de neuf dans mon rayon?

SEMENCES, POMME DE TERRE, BULBES POTAGERS, BULBES À FLEURS, GAZON

Plus de lisibilité,
et toujours la qualité !
Le jardin a séduit de nouveaux clients. 11faut désormais les fidéliser. Et comme
les semences et les plants potagers sont un peu à l’origine du monde, au moins
celui du jardin, il était normal qu’ils inaugurent cette nouvelle rubrique consacrée
aux démarches des enseignes vers les nouveaux jardiniers. Nous avons demandé
à Aurélie Denot, chef produit végétal pour Agrial, quelle était la stratégie de l’enseigne
LaMaison.fr pour ce rayon.

AGNÈSGUIUAUMIN

Avec une croissance de +17%,
le marché national pour les
semences potagères et florales

et les gazons était en forte hausse en
2020. L’année 2021 aura été une année
de rééquilibrage avec un démarrage très
fort au printemps et une fin d’année

plus morose. Ce marché enregistre ainsi
une légère baisse (- 4 %) en valeur en
2021 mais la tendance reste très positive
sur les trois dernières années (+ 12 %).
Les potagères et florales sont en baisse
en 2021 (- 8 %) mais en hausse sur trois
ans (+ 13 %). De plus, le gazon reste bien
orienté (+ 4 % en 2021) avec une hausse
de 10,3 % sur trois ans.
Il était intéressant de considérer cette
évolution pour une enseigne à la fois
locale et traditionnelle comme lamai-
son.fr qui a été rebaptisée en 2019 et
qui a particulièrement performé. « Auec
une progression globale de 3 % en semences
potagères et florales, PFH et de 36 % pour
les seules pommes de terre et bulbes pota
gers entre 2021 et 2020, nos résultats
sont au-dessus des chiffres du marché »,
constate Aurélie Denot.

« Les bons chiffres du printemps ont été
maintenus toute l’année grâce à l’impor-
tante offre bricolage de nos magasins
qui a drainé du trafic toute l’année. Il
est donc essentiel maintenant de fidéli
ser ces nouveaux jardiniers. » La moitié
des 254 points de vente de l’enseigne
présente un rayon semences. Ce rayon
semences potagères et surtout plants
de pomme de terre a toujours été un
rayon phare chez lamaison.fr. « On est
reconnu sur le jardin vivrier et il nefaut
pas décevoir les clients. Les “potagistes"
con/irmés uiennent dans nos magasins
chercher la qualité, le conseil et la dispo-
nibilité des conseillers vendeurs. »

SEMENCES POTAGÈRES ET
FLORALES : LISIBILITÉ D'ABORD
Avec 675 références de semences pota
gères et de PFH et 200 de semences
florales, il est essentiel de privilégier la
lisibilité du rayon, avec peu de marques
et une présentation la plus claire
possible, pour tous clients, en parti-
culier les nouveaux. Deux marques
principales occupent le rayon : Caillard
en marque nationale et Teragile en
marque propre, avec une plus forte
proportion en Teragile sauf pour les
PFH où la marque Caillard reste plus
importante.
Les semences de la marque Teragile
suivent des plans merchandising.
Pour la bonne lisibilité de ce rayon, les
légumes sont regroupés en légumes
feuilles légumes racines, légumes
fruits, avec par exemple les tomates
ensemble, les courges ensemble, les
salades ensemble, etc.
« Il était absurde d’avoir d’un côté les
courges et de 1’autre les potirons »,
remarque Aurélie Denot. Des opéra-
tions de communication ponctuent le
printemps, avec une édition spéciale
potager en février et en avril. Si les
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Quoi de neuf dans mon rayon?

ça pamûz
COMPOSITION AU CHOIXPOMMES DE TERRE 'H
PLANTS EN VRAC
économique - écologique - écoresponsable
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Répartitiondes bulbes potagers
et pommede terre(en nombre
d'unitésen 2021 chez lamaison.fr)
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TOMATES. AUBERGINES....
Ameliorant du sol

rotations sont plus fortes au printemps,
le rayon semences reste fixe et perma
nent. Les broches sont régulièrement
réapprovisionnées. « Néanmoins, nous
auons connu en 2021 de grosses difficultés
d'approvisionnement en raison de la crise et
de Yaugmentation de la demande. »

QUID DES NOUVEAUX
CONSOMMATEURS?
Chez lamaison.fr comme partout, les
nouveaux clients sont sensibles au bio,
un segment qui double tous les ans tout
en restant reste encore très minoritaire.
Les marques bio qui ont d’abord été déve
loppées avec la Ferme de Sainte Marthe
sont proposées depuis 2021 en marque
propre avec 71 références en Teragile et
41 références en marque Caillard.
Quant au cross marketing, il reste

Le vrac (Silence ça pousse) permet de tester de nouvelles cultures et de nouvelles variétés.

BULBES FLORAUX :
FLEURIR VITE ET FACILE
En 2021, tout ce qui était fleuri a bien
marché chez lamaison.fr. Les bulbes à
fleurs ont fait + 62 % au printemps avec
un automne étal. Ce besoin d’égayer
son environnement devrait perdurer.
Ce rayon qui comporte 80 % de produits
à marque propre Teragile avait déjà été
bien dynamisé et structuré pour être
bien lisible. « Les bulbes sont ranqés par

La gamme Teragile propose de semer du lin en interculture pour éloigner les doryphores.

assez discret pour ce qui concerne
les accessoires de semis. « Nous auons
inuesti sur le nouveau site du siège dans
un local de 300 m2 dédié au merchandi
sing. Dès 2022, nous travaillerons sur
les solutions de cross merch pour enrichir
l’uniuers du semis de produits manufactu
rés. Nous intégrons déjà dans le rayon des
abris insectes et des nichoirs. Caillard les a
mis à son catalogue et les inclut d’ailleurs
aufranco des semences. »

PLANTS DE POMME DE TERRE :
LE « TRADI » QUI SÉDUIT
L’enseigne lamaison.fr étant déployée
dans neuf départements du Nord

Ouest, la culture de la pomme de terre
fait partie du cœur du rayon plants
potagers. « J'ai même des magasins qui
demandent à implanter en décembre ! »
raconte Aurélie Denot. En 2021, le
rayon pommes de terre et bulbes pota
gers (oignon ail échalote) a enregistré
une croissance de + 36 % pour un total
de 2 millions d’euros de CA.
L’offre se distingue en premier lieu
par la qualité. « On travaille avec un
fournisseur historique (Clisson). Et si les
jardiniers traditionnels viennent chercher
leur clayette jaune Actigerme ou leurfilet
Planteo, c’est bien la gamme Silence ça
pousse qui par le aux nouveaux potagistes.
Quant aux autres critères de choix, c’est
la résistance au mildiou qui préuaut sur
le bio. »
Du côté des bulbes potagers, la clien
tèle est réputée plutôt traditionnelle.
Les nouveaux clients ne négligent
cependant pas de planter ail, oignon
et échalote, pour apporter de la diver
sité à leur potager. Les présentations
en petit conditionnement (250 g) et en
duo et trios (par exemple oignon rouge,
jaune etblanc) sont appréciées. Quant
au vrac, c’est le retour à la graineterie
d’antan, et il peut être intéressant pour
son aspect ludique.
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couleur, jaune, bleu, blanc, etc., narcisse
et tulipe ensemble, à 1a manière du rayon
uiuace. Et ça fonctionne, puisqu’on a enre-
gistré une progression de 24 % en bulbes
àfleurs qui totalise pour le groupe plus de
700000 € de CA, l’automne étant toujours
un peu supérieur au printemps », note
Aurélie Denot, qui, là encore, privilégie
toujours la qualité et le calibre.

QUID DES NOUVEAUX
CONSOMMATEURS ?
« Les magasins proposent de plus en plus
un rayon vrac : une gamme courte mais très
qualitative au printemps et à l’automne. Il
y a aussi un intérêt grandissant pour les
pieds mères “d'exception” : agapanthes,
pivoines, rhubarbes... lls apprécient les
labels Fleurs de France mis en auant pour
la jacinthe et le dahlia français, de même
que la marque Silence ça pousse. En 2022,
on proposera des bulbes mellifères, avec
par exemple des mélanges de uariétés de
dahlias, ainsi qu’une gamme bio assez
courte d’un mètre linéaire. »

GAZON : SAVOIR
ACCOMPAGNER ET CONSEILLER
Le rayon gazon et les améliorants du
sol (ex-engrais vert) ont connu deux
années exceptionnelles, + 16 % et un
CA global de presque 2 M€. « Le plan
merchandising a été reuisité en 2020,
commente la chef produit. Nous auons
70 % de la gamme en marque propre
Teragile dont un mélange “jardin anglais”

label Rouge, la marque nationale historique
Barenbrug qui est très reconnue dans nos
magasins et, depuis le printemps 2021,
nous auons intégré des mélanges Vilmorin :
marque leader en notoriété. La bonne lisi-
bilité du rayon s’appuie sur l’utilisation
du gazon. II faut noter que les même s
mélanges sont proposés pour les deux
usages en création et regarnissage avec
des différences de dosage. La marque
nationale Barenbrug sera complètement
rénovée pour la saison 2022, en phase auec
les attentes. »

Le rayon donne
de la lisibilité à
une gamme de
plants (Clisson)

peu sensibles
au mildiou.

QUID DES NOUVEAUX
CONSOMMATEURS?
II faut guider le nouveau consomma-
teur et lui expliquer que « le gazon ne se
sème pas tous les ans, et qu’ilfaut privi-
légier un mélange de qualité qui facilitera
l’entretien pendant plusieurs années et
notamment diminuer lafréquence de tonte.
Les nouveaux mélanges sont beaucoup
plus beaux, plus fins et à pousse plus
lente. Il faut aussi souligner que 100 %
des gammes Teragile et Barenbrug sont
fabriquées en France. En 2022, ajoute
Aurélie Denot, il s’agira surtout d’assu-
rer les approvisionnements. Notre objecti/
est de maintenir les uolumes. Nous serons
confrontés aux soucis de production suite
aux intempéries dans le Nord de l’Europe.
Du côté des améliorants, nous proposons
un rayon permanent d’1 mètre linéaire. Une
gamme complète auec de nombreuses origi-
nalités comme les semences de lin contre

les doryphores à semer auec les pommes
de terre en interrang. En 2022, en marque
nationale Barenbrug, seront introduites
de nouuelles références en bio : la phacé-
lie et la moutarde, les mélanges "cocfe-
tails fleuris” , “pollinisateurs" et "prairies
uiuaces”. Depuis quelques années, nous
proposons un mélange spécifique poulailler
en marque propre Teragile, ou encore un
mélange chien chat en marque nationale
Vilmorin. »
En conclusion, il faut noter que pour le
végétal en général, et pour le secteur
des semences, bulbes et gazon en
particulier, ce sont surtout les conseils,
les compétences et la disponibilité des
conseillers vendeurs qui sont autant
d’atouts recherchés par les consom-
mateurs. ■

Quoi de neuf en 2022 côté produits ?
Semences potagères et florales

VILMORIN
Légumes d'autrefois
Vilmorin propose
une gamme courte
de légumes anciens :
tomate cornue des
Andes à la forme de
piment et presque sans

pépin, carotte jaune
du Doubs à longue
conservation,
tomate Roma
vigoureuse et
productive, haricot
Saint-Esprit au
goût de châtaigne,
melon petit gris de
Rennes adapté à
tous les dimats...
Des arguments
qui parlent

au nouveau
consommateur.

SANRIVAL JARDIN
Gamme premium
La gamme « premium » regroupe plus de
115 variétés originales issues de recherches
et d'innovations. Sanrival Jardin met en
avant leur qualité. Cette gamme propose
des variétés faciles à cultiver, vigoureuses,
productives et très gustatives.

SEM
Haricot Dior
Ce haricot nain beurre est
une obtention dont Sem a
l'exdusivité en France. Le
haricot Dior est disponible
en GSS et en GSB.
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Quoi de neuf dans mon rayon?

LE PAYSAN
Les présemés, c'est facile !
Lever les freins des
nouveaux jardiniers sur
le semis, tel est l'objectif
de cette gamme de
présemés qui vient d'être
entièrement redessinée.
Duo de radis, carotte
Tip Top, basilic, herbe à
chat, tomate cerise, duo
de persil, laitue rouge
à couper : la sélection
est à la fois colorée et
composée de légumes
et aromatiques faciles à
réussir.

ERNESTTURC
Un axe différent
En proposant une gamme de semences
100 % reproductible sans aucun hybride
F1, ErnestTurc répond aux jardiniers qui
souhaitent des semences sélectionnées de
façon traditionnelle, ce qui leur confère
une grande adaptabilité à toutes les
conditions en plus de la possibilité de
récolter et de ressemer les plantes.
Côté semences florales, la gamme
comporte des références originales comme
des fleurs comestibles en mélange, le
pavot Danish Flag très décoratif ou des
graines de loofah (courge éponge) ainsi
qu'une gamme de semences bio.

ARMOSA

ER9
BARENBRUG

Ma prairie gazonnante bio
Écologique, ce

mélange de graminées
et de légumineuses
issues de l'agriculture
et 100 % made in
France permet de
créer une « prairie
gazonnante » qui
ne nécessite pas
d'engrais, pour
une approche plus
extensive de la
pelouse, plus naturelle.

BARENBRUG
Gazon Ligue

Pro et Golf
Un produit résolument
« pro » à destination
des particuliers.
100 % made in
France, il répond
à ceux qui rêvent
d'avoir un gazon
« comme sur un golf »
dans leur jardin.

VILMORIN
Gazon ultrarésistant
label Rouge
Ultrarésistant aux piétinements, ce gazon
est identique à celui utilisé pour les
compétitions de football professionnel
(coupe du monde, ligue 1...) Une
référence ! Parfait pour les usages
intensifs, il résiste aux matchs de foot,
aux parties de cache-cache et aux
passages fréquents sans rien perdre de
sa densité. Conditionné en 1 kg et 5 kg.

MAISON DES GAZONS
Promouvoir le service rendu
Les nouveaux gazons moins gourmands en arrosage
anticipent la problématique de la gestion de l'eau.
L'engazonnement des allées et des interrangs de potager
donne aux gazons une nouvelle valeur de plante de service
à bien expliquer. Parmi les références qui montent chez les
nouveaux jardiniers : les gazons qui associent du microtrèfle
et permettent une fertilisation azotée naturelle renforçant
ainsi la densité (MDG Pelouse Eco-Alternative) et les
références sélectionnant des variétés spécifiques remarquées
par le label Rouge (MDG Le Gazon de Mon Jardin Naturel).
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Gamme complète de semences
produites selon la méthode Girerd
En intégrant en 2021 les activités du
producteur de semences Girerd, actif et
renommé en France depuis 3 générations,
Armosa consolide non seulement sa maîtrise
de la chaîne de valeur, mais également sa
capacité à proposer des variétés locales,
sans hybride et non traitées, à l'échelle
européenne. Depuis ce mois de février 2022,
les semences Protecta sont disponibles en
France. Les graines paysannes de la marque
sont produites selon la méthode Girerd.
Une combinaison de variétés anciennes et
traditionnelles, issues
de la sélection
naturelle, est
proposée

sous un
packaging
moderne,
alliant simplicité,
darté et
authenticité.

Plants de pommes de terre

CLISSON
Silence ça pousse
La marque Silence ça pousse a été
développée sur du vrac en plant de
pomme de terre comme en bulbes
potagers, mais aussi en dayette (pomme
de terre) et en pochons (bulbes potagers

et pomme de terre).
Pour les nouveaux

consommateurs,
c'est une

1 marque

reconnue
et un
gage de
simplicité,
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